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Fundamentacion de la Asignatura

La aplicacion de las Artes en el proceso educativo pretende que los alumnos
fortalezcan tres habilidades principales: creatividad, percepcién visual vy
sensibilidad estética. Se busca el ejercicio de la observaciéon y el reconocimiento
de lo observado como consecuencia de identificar, diferenciar y comparar los
diversos componentes del lenguaje visual, ademas de su interaccién en el
esquema de composicién. Para estimular su creatividad se presentan contenidos
centrados en el trabajo de disefio y produccién de imagenes, que implica una
fase inicial de conceptualizacion de lo que se desea representar y una labor de

composicion de la imagen empleando elementos y técnicas de arte digital.

Los contenidos centrados en esta habilidad hacen necesaria la interpretacion
de las imagenes, es decir, que reflexione o indague sus significados y argumente
sus opiniones a propoésito de las cualidades estéticas y emociones que le
provoquen. Asimismo, la formacién en artes se propone que los adolescentes
asuman diferentes actitudes respecto a su propio aprendizaje y al papel que las

imagenes juegan en su vida.



Objetivos de la Asignatura

= Reconocer los elementos y factores que intervienen en la comunicacion.

= Fomentar una actitud critica hacia los mensajes publicitarios por medio de la
observacion de los elementos visuales y del andlisis de su contenido.

= Ampliar el desarrollo de capacidades expresivo-comunicativas de los
alumnos mediante el contacto con la imagen y el lenguaje visual.

= Reconocer la incidencia de las nuevas tecnologias en la construccion de la
mirada.

= Apreciar las cualidades visuales del entorno, en la realizacién de proyectos
creativos individuales y colectivos.

= Desarrollar la sensibilidad estética y capacidad de analisis.

= Promover la participacion en la planificacion, desarrollo y evaluacion de
producciones visuales individuales y colectivas.

= Tomar conciencia de la importancia de la comunicacion visual y oral, y de la
forma en que esta se establece, en la actualidad y en otros tiempos.

= Participar en la organizacion del trabajo grupal y colectivo, interactuando en
diferentes roles de la produccion visual.

= Adquirir habilidades para desarrollar la creatividad y la observacion.

= [nterpretar discursos visuales metaféricos.

= Promover la utilizacion de las nuevas tecnologias en la realizacion de las
producciones artisticas.

= Comprender las caracteristicas de las producciones visuales urbanas, en el
marco del respeto por la diversidad y pluralidad de sentidos e

intencionalidades.



PROGRAMA ANUAL ARTES

UNIDAD 1
LA COMUNICACION VISUAL

LA COMUNICACION:
La comunicacion tradicional

o Elementos y actores que intervienen en la comunicacion.
La comunicacion visual
o Caracteristicas de la comunicacién visual.

PUBLICIDAD Y PROPAGANDA:
Publicidad y propaganda
o Definicién
o Caracteristicas generales
o Objetivos

LA IMAGEN:
Definiciones y conceptos

o Clasificacion.
El poder de la imagen en la comunicacion visual.

EL LENGUAJE VISUAL.:
Caracteristicas del lenguaje visual.

Mecanismos psicologicos.
Connotacion y denotacion en la imagen visual.

UNIDAD 2 .
BASES DEL DISENO

EL COLOR:
El uso del color en la comunicacion visual

o Significados generales.

LA TIPOGRAFIA:
Variables tipogréficas.

Usos y aplicaciones.
Paginas de soporte e instalacion.

COMPOSICION VISUAL DE IMAGENES:
Caracteristicas.

Montaje y edicion.
Retoque fotografico
o Técnicas de trabajo.



RETORICA VISUAL:
Definiciones y caracteristicas generales.

Recursos de retorica visual en la comunicacion visual:
Metafora —Personificacién — Hipérbole — Sinécdoque — Comparacién

LA FOTOGRAFIA:
Formatos

Encuadres y angulos de vision.

LA INFOGRAFIA:
Caracteristicas generales

o Clasificacion.

EL AFICHE:
Clasificacion de los afiches.

Composicion y ubicacién de los elementos visuales en el disefio.
v/ Composiciones tipograficas.
v' Composiciones gréficas.
v/ Composiciones mixtas.

UNIDAD 3 B
ARTE, CREATIVIDAD Y DISENO

IDENTIDAD VISUAL.:
La marca

o Caracteristicas de la marca.

o Brief de marca.

o Registro de marca.
El logotipo

o Clasificaciones de logos.

o Caracteristicas generales.
El slogan.
Identidad Visual

o Caracteristicas generales
El proceso creativo:

o Creacién de marca

o Fases del proceso creativo.
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